
L’ÉTÉ AU CŒUR DES TERRITOIRES

Profitez de l'été pour communiquer au plus près des Français 
et renforcer vos liens avec eux !
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L’ÉTÉ SERA FRANÇAIS

Un budget moyen consacré aux vacances par personne en hausse en 2025 vs 2024

à 2 467€

Liligo & OpinionWay – Janvier 2025

+260€

47%
Des Français prévoient de partir en vacances en France en 2025, 

pour ses destinations locales permettant de découvrir les richesses du pays, 

une tendance qui ne cesse de croître
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L’ÉTÉ, UN MOMENT DE CONSOMMATION 
PARTICULIER POUR LES FRANÇAIS

Préférences pour les expériences et produits locaux, de saison et authentiques, 

la consommation responsable, les expériences personnalisées, 

les Français conservent leurs valeurs dans leurs volontés d’achats.

Euromonitor International – Tendances clés de consommation en 2025 – Janvier 2025

L’authenticité avant tout

Des habitudes de consommation différentes

Augmentation des dépenses en loisirs et voyages, activités et divertissements, 

changement des habitudes alimentaires pour des repas plus légers, les barbecues, 

pique-niques qui augmentent la demande pour les fruits frais, les légumes, boissons 

rafraîchissantes, glaces mais également pour les produits de lutte contre la chaleur, 

l’été est aussi l’occasion de se laisser aller à la nouveauté et de profiter de moments 

de consommation différents du reste de l’année.



COMMENT 366
VOUS AIDE À ACCOMPAGNER 
LES FRANÇAIS CET ÉTÉ ?
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UNE MEILLEURE ÉMERGENCE EN ÉTÉ

TAGADAY

-25% 
d’insertions en juillet-août 

vs le reste de l’année

MOINS 

D’ENCOMBREMENT PUBLICITAIRE
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UNE CONSOMMATION MÉDIA QUI S’ADAPTE 
ET VALORISE LA PRESSE

72%

67%

62%

56%

33%

Je regarde moins la télévision

Je consacre plus de temps à la lecture en 

général (livres, presse magazine, presse 

quotidienne…)

Je passe moins de temps

sur mon portable / mobile

J'écoute moins la radio

Je vais davantage au cinéma,

seule ou en famille

Les Français et la PQR en été – 366 & Kantar – Juillet 2024 - Q. Pour chacune des affirmations suivantes, merci de nous dire si, 

selon vous, elle correspond plus ou moins à votre comportement.   L’été, pendant mes vacances…/ ST me correspond

Les Français consultent moins d’écrans l’été et valorisent davantage les médias écrits



7*MEDIAMETRIE INTERNET GLOBAL JANVER 24 ** SOURCES INTERNES 

UNE SURCONSOMMATION DE LA PQR EN ÉTÉ, 
MÉDIA DES VACANCES PAR EXCELLENCE

Les Français et la PQR en été – 366 & Kantar – Juillet 2024 Q. Pour chacune des affirmations suivantes, merci de nous dire si, selon vous, 

elle correspond plus ou moins à votre comportement.   L’été, pendant mes vacances…/ ST me correspond ou Total d’accord

des Français achètent le guide 

été du quotidien local 

pour connaître toutes 

les animations estivales 

proposées sur la région

44%
des Français achètent 

le quotidien de la région 

où ils sont pour s’informer

42%
des Français achètent 

le quotidien de la région 

pour le lire au café le matin

36%
des Français téléchargent 

l’application du journal local 

pour s’informer de l’actualité

33%



8*MEDIAMETRIE INTERNET GLOBAL JANVER 24 ** SOURCES INTERNES 

L’ÉTÉ, UN RENDEZ-VOUS ÉDITORIAL PLAISIR EN PQR

TAGADAY
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ANCREZ VOTRE MARQUE 
DANS L’ÉTÉ DES FRANÇAIS

+ POST TEST BI-MÉDIA OFFERT

117M
de contacts publicitaires générés

2 PAGES ACHETÉES 

= 4 PAGES DIFFUSÉES 
1 parution / semaine sur 4 semaines

Du lundi au vendredi – 55 titres 

 12M d’exemplaires diffusés

6,5M D’IMPRESSIONS ACHETÉES

= 8M D’IMPRESSIONS DIFFUSÉES 
Pré-roll in-stream – Jusqu’à 180 éditeurs

30 jours – Base >20s

ACPM OJD – ONE Next Global 2024 S1 / Offre valable du 15/07/25 au 15/08/25

 Digital pour tout format >20s - VTR 70%-Visibilité 80%

 Sous réserve de disponibilité des inventaires disponible

+

Offre fil rouge sur un mois
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ANCREZ VOTRE MARQUE 
DANS L’ÉTÉ DES FRANÇAIS

117M
de contacts publicitaires générés

2 ½ PAGES ACHETÉES 

= 4 ½ PAGES DIFFUSÉES 
1 parution / semaine sur 4 semaines

Du lundi au vendredi – 55 titres 

 12M d’exemplaires diffusés

6,5M D’IMPRESSIONS ACHETÉES

= 8M D’IMPRESSIONS DIFFUSÉES 
Pré-roll in-stream – Jusqu’à 180 éditeurs

30 jours – Base >20s

ACPM OJD – ONE Next Global 2024 S1 / Offre valable du 15/07/25 au 15/08/25

 Digital pour tout format >20s - VTR 70%-Visibilité 80%

 Sous réserve de disponibilité des inventaires disponible

+

Offre fil rouge sur un mois

+ POST TEST BI-MÉDIA OFFERT



11

INTÉGREZ VOTRE CONTENU 
AU CŒUR DE LA PQR

100%
DE CONTENUS CRÉÉS 

POUR LA MARQUE
(ARTICLES, INFOGRAPHIES, RECETTES, INTERVIEWS…)

4 PAGES BRAND CONTENT 
1 parution / semaine sur 4 semaines

Du lundi au vendredi – 55 titres 

 12M d’exemplaires diffusés

ACPM OJD – ONE Next Global 2024 S1 / Offre valable du 15/07/25 au 15/08/25

 Dispositif sous réserve de validation éditeurs

+

Offre fil rouge sur un mois

Votre contenu 

brand contentVotre contenu 

brand content
Votre contenu 

brand contentVotre contenu 

brand content Votre contenu 

brand content

Votre contenu 

brand content

E-PUBLI NATIONAL
Médiatisation sur 4 semaines

Sites de PQR

40 000 visites garanties sur les e-publis

https://www.ouest-france.fr/publi-info/notre-systeme-de-sante-chacun-peut-en-prendre-soin-comment-260
https://www.charentelibre.fr/publi-infos/publi-infos/notre-systeme-de-sante-chacun-peut-en-prendre-soin-comment-publi-info-17134201.php
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366 LES A ACCOMPAGNÉS DURANT L’ÉTÉ



UNE MEILLEURE ÉMERGENCE 

COMMUNIQUER 

EN PQR L’ÉTÉ C’EST...

DES TARIFS EXCEPTIONNELS

LA CRÉATION D’UNE RELATION 

PRIVILÉGIÉE AVEC SON AUDIENCE

UN MOMENT DE PRISE DE PAROLE 

AVANTAGEUX

UN MOMENT 

DE SURCONSOMMATION DU MÉDIA



Pour réserver

votre campagne,

contactez-nous. 
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