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LE SPORT EN PQR, UN RENDEZ-VOUS

INCONTOURNABLE

Le sport représente 38 %

sur les 30 derniers jours avec 2,5M
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Le tour, un évenement fortement relayé

dans nos journaux et sites de PQR

articles dédiés au cyclisme en 2023

Un engouement des le mois d'octobre et I'annonce du parcours
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Tours de France 2025
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Soirée glamour et groovy avec Jamiroquai

Tour de France : Jonas Vingegaard,
vainqueur plan-plan

Impressionnant dans les Alpes, Jonas Vingegaard a remporté une dewxiéme
Grande Boucle aprés s'étre accroché pendant des mois  la stratégie globale
de son équipe. Sans pitié et sans grandes émotions, malgré les soupgons.
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Dispositif éditorial exceptionnel:

« Une de Diverto une semaine avant le du Tour masculin

« Un dossier spécial de 24 pages

 Une présence éditoriale print avec le parcours de chaque étape Tv/z.
de

- . . . - o [

« Sur le digital, chaque jour des articles et des reprises sur les réseaux sociaux ggﬁﬁ
° ° o ° . . LET:

« Activations terrain, en collaboration avec les titres de PQR. B

BRETAGNE
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LES PRESENCES EDITORIALES 2023 & 2024

2023

Annonce des Tours de France avec Marion Rousse, Directrice

du Tour

& articles sur les semaines du Tour

I DIVERTO PRESENTE LE TOUR DE FRANCE
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Annonce des Tours de France le 21juin
avec l'interview de David Gaudu & parcours de I'étape chaque
jour
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Comment intégrer votre marque au sein de
I'’écosystéme PQR a I'occasion du Tour de France?

1 2

Via des dispositifs Via nos offres
brand content multi locales
contextualisés




Le déploiement de
dispositifs brand content
contextualisé chez 366
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Intégrer les rubriques Tour de France
des sites de PQR et de Diverto

* Classique

Tour de France

—_ | sPORTS | SCORES EN -

Habiller les rubriques Tour de France aux couleurs de
votre marque.
Formats display impactants

Cyclisme : le monoxyde de carbone
bientot interdit lors de la prochaine
Tour de France réunion de I'UCI... a Arras ?

Le classement général Le clas;

= Contenu

Intégrer vos articles partenaires au sein des rubriques
Tour de France

Cyclisme
de carbone bientot
interdit lors de la




Packs classiques

Pack display & vidéo Packs cross media

TOUT CE QUI COMPTE POOR VOUS EXISTE A PRIX E.LECLERC

Cyclisme : le monoxyde

Pack display sponsor Pack display
+
Formats impactants : habillage - 1 PQR66 contexte TDF - 13M de lecteurs

smartcover
Engagement : 2M imp.

Durée : 3 semaines ou

Pack display

+
Pack préroll in-stream 1 PQ Diverto cahier TDF - 5M de lecteurs

Formats : vidéo 20sec
75% complétion
Engagement : 1M imp.

366 Durée : 3 semaines

Pack contenu

1 article hébergé dans les
rubriques TDF

Engagement : 30K visites
Durée : 1 mois



Intégrer la playlist vidéo Tour de France
de la PQR, 20 Minutes et de Diverto

" Al
. >' N K
h 9 »,
Séries Tour de France

-~

Une playlist vidéo dédiée au Tour de France avec les contenus
éditoriaux vidéo des titres de PQR, de 20 Minutes et de Diverto Cette playlist vous est présentée par

pendant la durée du Tour.

Un écrin éditorial inédit capitalisant sur la puissance et
I'ultra local de la PQR.

366




Exclusivité

Spo nsori ng playl iSt Sponsoring playlist Tour de France présent dans les
Tour de France sites de la PQR et Diverto

Production de 4 vidéos contenu Tmin et possibilité
d’intégration de vidéos pub de 'annonceur

| Séries Tour de France q ’ 2 M de vues vidéo
.TI’:' Ay ﬂ‘:." . g z 0o o z o o
s , , i o réalisées en pré-roll in-stream et en dark post sur les sites

.4 i 2.0 . . 3 1 . . . . .
S P e drind S tis por Logg AfHoNcEuR S ™ TR feghetariisgrous oug N et réseaux sociaux des éditeurs de PQR et Diverto

Dont 500K vidéo 3 sec.
Dont 1,5M vidéo vues a 100% (formats Tmin et 30 sec.)

Durée : 3semaines




HCOMMUNITIES.

Nos concepts vidéo contenu

LES GEANTS

DU TOUR

Une websérie captivante qui met en lumiere ces
passionnés incontournables du Tour de France. A
chaque épisode nous suivons un supporter haut en
couleur - une famille qui peint le nom de leur coureur
favori sur la route, un collectionneur des objets cultes
du Tour de France, ou encore un fan déguisé qui
devient la mascotte emblématique de I'étape.

Une immersion dans [I'univers vibrant des
supporters, ou l'émotion et la ferveur prennent

toute leur place.

Incarnant : lecteur Diverto ou influenceur sport

Annonceurs — Cochonou, Puget, La Vache Qui Rit,
Orangina

LES HEROS

DE L'OMBRE

Une websérie qui dévoile ces rdles essentiels mais
souvent invisibles. Chaque épisode plonge dans les
coulisses du Tour pour rencontrer les mécaniciens qui
préparent les vélos avec minutie, les soignants qui
veillent sur la santé des coureurs ou encore les
préparateurs physiques qui optimisent chaque
performance.

Un hommage vibrant a ces figures discrétes mais
indispensables, dont le travail acharné faconne
I'excellence du Tour de France.

Incarnant : journaliste Diverto ou influenceur sport

Annonceurs — Skoda, Continental, Krys, Groupama, FDJ

LE TOUR

DES REGIONS

Une websérie qui vous fait voyager a travers une famille,
un couple ou un groupe d'amis, profitant du passage du
Tour pour explorer les trésors d'une région francaise. A
chaque épisode, partez a la découverte des activités
incontournables, des lieux culturels emblématiques et
des paysages enchanteurs qui font de la France une
destination unique.

Une série inspirante et servicielle, qui transforme le
Tour en une véritable aventure touristique et

culturelle, idéale pour tous les passionnés de
découvertes.

Incarnant : influenceur voyage

Annonceurs — Century 21, Accor Ibis, E.Leclerc, Sodexo



708 M CONTACTS !
Offre Tour de France 2025

Partagez la passion & I'’émotion des
Francais - —

. Pl g a W ——

SPONSORING EXCLUSIF
DES CLASSEMENTS DU TOUR Zone sponsor exclusif
présentation de I'étape du jour,

classement général,
TOP 3 des maillots Al

Une infographie quotidienne
dans 55 titres du 05/07 au 27/07

One Next 2024 S1
dispositif sous réserve de validation éditeurs-valable uniquement pour le calendrier ligue 12025



NOTRE SELECTION MERCREDI 10 JUILLET

Sponsoriser la rubrique T

« Aujourd’hui sur le Tour » dans e

national d'art lyrique et de musique

Paul Mirabel:
Diverto Sz Ty TaDeR
par Michel Piquemal, ain:
Zébre

qu'aux instruments de I'orchestre

national  Avignon-Provence. Un
mélange des genres inédit. 1h30 Maitre de 'absurde

Avec une nonchalance qui est devenue sa marque de fabrique,
Paul Mirabel se dévoile avec sincérité et pointe du doigt les
absurdités du quotidien, dont il est un observateur hors pair.

SPONSORING EXCLUSIF
« AUJOURD'HUI SUR LE TOUR » v e —
Présentation chaque jour du profil de ety 8 s s e

quia &té capté en mars 2023 a Lille et qui est diffusé ce soir. Avec sa diction uni-
Fim | " I 20R55 que et sa maniére de (faussement) digresser d'une idée & une autre, il manie

| ! é t a p e é Ve n i r ¥ ¥ Tonya Harding (Margot Robbie), I'humour pince-sans-rire et absurde comme personne. Sa particularité, Paul

brillante patineuse artistique, n'a Mirabel en fait une force dans son spectacle et sa simple présance, droitcomme
; qu'un obstacle sur son chemin vers un « i » au milieu de la scdne, lui suffit pour capter son auditoire. Son incapacité
les Joux olympiques de 1994 : sa 4 s9 battre, son manque de confiance en lui, ses peurs dans la vie de tous les
rivale Nancy Kerrigan (Caitlin Carver). jours, ses loisirs « qui vontavec sa téte ... Le vingtenaim est dans une rare sin-
Quand cette derniére est blessée au cérité et semble &tre en décalage permanent avec la société actuelle, dont il
U b o o - t t t I genou 4 coups de barre amine, Tonya les . Unr logue ponctué par ses échanges avec des
estla premiére née, mais el bres du public, t aussi lunair 'l a dans la vrale vie,
ne rubrique qui sera presente sur toutes les T s S e e 0 e g
y L3 L3 L3
pages de Sélection Quotidienne pendant tout § AUIOURD'HUI SUR LETOUR
§ Etape 11: * K SN

le Tour de France e ] L7 , L
Jusqu’a 21 présences pour le Tour de France

masculin
(7 intégrations par daté — 3 datés au global sur le Tour) £

MERCREDI 10 JUILLET

Magquette d'intention : Rubrique sponsorisable avec présence logo et
jusqu'a 7 présences par semaine.

One Next 2024 S1
dispositif sous réserve de validation éditeurs-valable uniquement pour le calendrier ligue 12025



Intégrer le dossier spécial Tour de
France de Diverto

LE DOSSIER

24 pages* dédiées aux Tours de France Homme et Femme :

« Comment suivre le Tour ? Les conseils de la rédaction pour ne
louper aucun moment.

+ Sélection de programmes TV, Radio et Streaming

+ Interviews de sportifs et/ou de journalistes spécialisés

« Agenda des animations autour du passage du Tour en région

VOTRE PRESENCE

Tous nos espaces classiques disponibles dans ce dossier
double page, pleine page, demi-page, bandeau et colonne.
Possibilité de Brand Content.

PARUTION LE 27 JUIN

*pagination donnée a titre indicatif

DIVERTO PRESENTE LE TOUR DE FRANCE 2024

D

TOUR DE
FRANCE

i

TOUR

e ) e

FRANGI:?

AU CCEUR DU PELOTON

P joining the club »

AT AN R MRS O L 0852
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Tour de France 2025

Nos offres multi-locales



PACK O Dipants

Dans les titres et sites du département de départ, la veille ou le jour

20 insertions® sur 15 départements

2 PAGE "1
PAGES DEPARTEMENTALES 300*250 O & oL

Part d'audience digital 20%

Cyclisme
Les réunions s'enchainent a Evaux-
les-Bains pour préparer le Tour de
France

2 M IMPRESSIONS

1M D'EXEMPLAIRES

Audience Brand : 5,3M de lecteurs

366 *NB : UN DEPARTEMENT PEUT ETRE C

DEP




PACK /1o LIVE

Dans les titres et sites du département de larrivée, la veille ou le jour

271 insertions™ sur 15 départements

2 PAGE "1
PAGES DEPARTEMENTALES 300*250 O & oL

Part d'audience digital 20%

Cyclisme
Les réunions s'enchainent a Evaux-
les-Bains pour préparer le Tour de
France

1,5 M IMPRESSIONS

900 000 EXEMPLAIRES

Audience Brand : 4,3M de lecteurs

366 *NB : UN DEPARTEMENT PEUT ETRE C

DEP




PACK = "WEENKDS

COUVREZ L'INTEGRALITE DU TOUR, SUR LES 2 SEMAINES DE L'EVENEMENT

32 insertions* sur 23 départements

2 PAGE "1
PAGES DEPARTEMENTALES 300*250 O & oL

Part d'audience digital 20%

. e IR
LAMONTAGNE ‘uims wiocs som o kowowr Q & =
Cyclisme
Les réunions s'enchainent a Evaux-
les-Bains pour préparer le Tour de
France

2,5M IMPRESSIONS

1,4M EXEMPLAIRES

Audience Brand : 7M de lecteurs

366 *NB : UN DEPARTEMENT PEUT ETRE C

DEP




PROGRAMMES DU 10 AU 16 NOVEMBRE 2024
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ok f LE FIL ROUGE TEASING : =
UNE PRESENCE EN MULTI-FORMATS ~ oon

1ERE ETAPE

POUR ANNONCER LE DEBUT DU TOUR i =

O_O_

Dot ot i 501

L'IDEE
3 présences au sein de Diverto avec 3 formats différents qui peuvent
se repondre pour annoncer le debut du Tour de France avec votre

“w= «Les gens sont-ils préts
a tout pour qu'on les voie?» E
Géraldine Nakache

Les enfants

sont rois
m a rq u e D«lﬂnl-knn-dlhm.i.
<0
[8)( D
L'OBJECTIF
Evénementialiser le lancement du Tour de France en associant votre
marq ue‘ SAMEDI 12 OCTOBRE
VIVEZ LA
1ERE & G | - ::"".'.””""" NETFLX
JOURNEE e | s P
LE DISPOSITIF D'ETAPE

AVEC

Un pave de sommaire + une demie-page + 1 InGrid habillage sur le
18" jour de course (ou autre date de la course)

Maquettes non définitives et non contractuelles, sous réserve d'accord de I'Editeur.



Lzez
2 LEFORMATINGRID: o
BOOSTER VOTRE IMAGE GRACE A UN FORMAT EVENEMENTIEL
UNIQUEMENT PRESENT SUR DIVERTO

L'IDEE
Bousculer |a maquette du magazine pour Soutenir |eS SAMEDI 12 OCTOBRE - » . 0 . YOU5LESPROGRAMMESTVETPLATE;C;;ZM:::RDIVERTO.TV
coureurs au plus proche des grilles de programmes. : : ; g : :
Sl’JIVEZ
’ L'ETAPE
L'OBJECTIF BV JOUR s

!
_g

Utiliser I'NGRID, un format impactant pour mettre les AVEC
grilles de programmes aux couleurs de votre marque.

o

LE DISPOSITIF

5 présences en format INGRID avec habillage sur les 5
semaines de présences du Tour de France dans les grilles
de programmes de Diverto (Départ, Arrivée + 3 étapes au
choix).

‘ M st academy : L ‘ o Cca o
- ? 2l =4 clout I it el Aoy 0 . Coghon Hautardo-France, do ; = I
- - 21 -’-‘w"‘__ v acmel, : . Joréeme Porn '::- : % :
; r s . end ot : 5‘3’ -
L - g N o S0 s fim T Thenps Gomeri. | T8 St v i g -
' Magquettes d'intention : InGrid avec habillage au sein

des grilles de programme les jours d'étape.

Maquettes non définitives et non contractuelles, sous réserve d'accord de I'Editeur.



Pour le départ,
la VDN se met au

s s ¢
VALENCIENNES | -
Violences conjugales: ;
ce qui achangé |5
enunanaveclelabo |
PAGE 10 B |

LES DUCASSES INSCRITES
AU PATRIMOINE
DE L'UNESC

PAGE 3

n | W

i roem r

;. HAUTS-DE-FRANCE

= | Syriens vivant dans le Nord
: | oule Pas-de-Calais,

t. | ils racontent leurs espoirs
= | Paces30A3s

ECONOMIE
Le groupe nordiste Bigben
relocalise sa production
de manettes de jeux vidéo
PAGE 36

ON VOUS EN DIT PLUS
Le hérisson d’Europe,

une espéce « quasi menacée »
d'extinction

PAGES 38 ET 39

10nA

ROSSEL

CONSEIL
MEDIAS

et vous propose un

Bache

. ) “maillot jaune”
Papier jaune le jour du

Grand départ !

Lettres sur la fagade aux
couleurs du tour




TV / VIDEO °

Un rendez-vous TV/DIGITAL produit par nos équipes production, ou

TV LINEAIRE / STREAMING / SOCIAL MEDIAS

I'’équipe de rédaction part a la rencontre des habitants des communes
traversées par le Tour de France 2025 dans les Hauts-de-France.

Chaque épisode met en avant les témoignages authentiques des
habitants, capturant leur ressenti, leurs anecdotes, et la maniére
dont cet événement emblématique impacte leur quotidien.
L'émission méle interviews spontanées, scenes de vie locale et
portraits d'acteurs clés (commercants, élus, bénévoles) pour offrir
une plongée humaine et vivante au coeur de la région pendant
cet événement sportif majeur.

Sponsorisation du programme court sous forme de billboard 6 a 8 sec

LA
p—
—
p—

En entrée / sortie de programme et des bandes annonces) 6 diffusions par épisode

200 BB diffusés au total en TV LINEAIRE + STREAMING + REPLAY, association a la campagne

de promotion du programme sur les réseaux sociaux (couverture T0O0K minimum)

Audiences 542K téléspectateurs par semaine WEO TV

50K streaming par jour LA VOIX DU NORD / COURRIER PICARD / AISNE NOUVELLE / WEO




Sponsorisation

Sponsorisation sous forme de billboard 6 a 8 sec d'un rendez
vous TV/DIGITAL produit par nos équipes production, ou I'équipe
de rédaction part a la rencontre des habitants des communes
traversées par le Tour de France 2025 dans les Hauts-de-France.

LA PUISSANCE D'UN

Chaque épisode met en avant les témoignages authentiques des
habitants, capturant leur ressenti, leurs anecdotes, et la maniere
dont cet événement emblématique impacte leur quotidien.
L'émission méle interviews spontanées, scenes de vie locale et
portraits d'acteurs clés (commercants, élus, bénévoles) pour offrir
une plongée humaine et vivante au coeur de la région pendant
cet événement sportif majeur.

Création d'une vidéo billboard avec les visages de vos collaborateurs
Vidéo libre de droit - Tournage dans un méme lieu Mettre en lumiere les visages
de vos collaborateurs

ROSSEL

146 BB diffusés au total en TV LINEAIRE + STREAMING + REPLAY CONSEIL
Association a la campagne de promotion du programme sur les réseaux sociaux (couverture T00K)

MEDIAS




Adhésivage des lettres La Voix du Nord

Quantité : 12 lettres
Support : Vinyle Polymere / Brillant
Format: 1150 x 1150 mm

Couleur : recto

Impression, pose et dépose




Covering partiel des fenétres La Voix du Nord

Quantité : 13 fenétres (hors fenétres Présidence)
Support : Vinyle Monomere micro-perforé

Formats: -« 14 vitres: 610 x 1445 mm
* 14 vitres : 610 x 655 mm
e 12 vitres: 610 x 1300 mm
e 12 vitres : 610 x 650 mm

Couleur : recto | LI |
. , W Il “". mais jai surtout
Impression, pose et dépose cEE . 3 000 000 de fans !

Gestion des relations avec la ville de Lille
(soumis a autorisation)

Les dates précises sont encore a confirmer mais globalement, la bache et donc la
vitrophanie seront présentes du 3 ou 4 juin jusgu'au 8 ou 9 juillet.



Compte a rebours + habillage

Facade compte a rebours personnalisable
avec vos logos

Habillage personnalisé :

» Support: PVC
e Format:Il. 3000 mm /L.1165 mm / H. 1500 mm

Impression, pose et dépose

Gestion des relations avec la ville de Lille
(soumis a autorisation)

Sur devis, couplage possible avec un compte a rebours digital sur les
sites La Voix du Nord, Courrier Picard et Paris Normandie

Jlj| EST HEUREUSE DE VOUS |
; nccusuuu POUR

S JEUX OLYIMPIQUES DE PARIS 202Y

-—IHADV@ l»)(«l---r D Uwe NI

3000

1500

1161,4

1165

Activation a partir du 16 mai 2025 soit J-50

avec comme date de référence le 5 juillet date de départ.



Vélo grimpant La Voix du Nord

Vélo gonflable personnalisable
Détails techniques a venir

Pose et

V4

Qse . . .
er)tlon des relations avec la ville de Lille
(soumis a autorisation)

1 LILLE METROPOLE
EST HEUREUSE DE VOUS

- = -

maquette non
contractuelle
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Exemple : Tous les annonceurs

« Le vélo, une pratique qui se féminise »
A diffuser un peu en amont ou durant le Tour de France féminin. Elles travaillent dans I'univers du cyclisme, elles
pratiquent le cyclisme en compétition, en loisirs. Elles vont travailler a vélo, elles le pratiquent pour s’entretenir...
Longtemps considéré comme un sport masculin, la roue tourne pour le vélo.

. Avoscartes
| pour découvrir
Ullle-et-Vilaine
Page 4

)
b

Angle : - "
- Mécanicienne sur le tour, entraineuse d’équipes LA BRETAGNE SE PREPARE
- Elles remettent les bouquets, « les hdtesses du tour » AU GRAND DEPART DU TOUR

- Ces étudiantes se sont engagées sur un tour du monde a vélo
- Cette policiere patrouille a vélo
- Jeannine, 72 ans, fait du vélo tous les jours pour s’entretenir

. et e e
| 3

Dispositif :

* Suppléments Print
* E-dossier Web

* Vidéos

e  Quizz sompiment L@ >

rédigé par Communication etoffertpar  IAGYEIT
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Exemple : Département, région, Eiffage, Prévention routiére...

« Comment le Tour de France a-t-il permis d’innover, de créer du lien, d’aménager le territoire ? »
A rebours des polémiques actuelles sur le Tour de France, cette série montre comment le Tour de France a
permis de démocratiser 'acces au vélo, a permis d’innover..

Angle : - e

- Ces nouveaux produits crées grace au tour de France

- Embellissement des communes : routes, salles de sports LA BRETAGNE SE PREPARE
- Lien social AU GRAND DEPART DU TOUR
- Prévention routiere, sécurité rﬂw?‘** - \ Tr—
Dispositif :

* Suppléments Print
* E-dossier Web

* Vidéos

e Quizz

1588 , x
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rédigé par Communication etoffert par  LIAGIII:
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Exemple : Annonceur Groupama

Pratique sportive : « quels sont les atouts santé de la pratique quotidienne du vélo ? »
a. Portait d'une senior qui le pratique tous les jours
Vélo d’appartement

b.

7 . . \ '- % Avos cartes
c. Vélos de mer, en piscine o s ﬁ e
d . __f 2L Pag L Page 4

Compétition de vélos via des applis : )
LA BRETAGNE SE PREPARE
Dispositif : AU GRAND DEPART DU TOUR

e g

e Suppléments Print

e E-dossier Web
* Vidéos
*  Quizz

RS
)
4
©
M
Q
£
=
9
o
o
RS
)
L
o
@)

rédigé par Communication




‘ Jeux concours
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Exemple : Cochonou

« Le Selfie du Fan Ultime »
Les participants doivent prendre un selfie en tenue de fan (maillot, accessoires, décorations cyclistes) dans
un lieu insolite ou dans leur région et un Cochonou a la main.

Mécanique : Partager le selfie sur les réseaux sociaux avec un hashtag comme #FanDuTour2025.Un jury ou
un tirage au sort détermine le gagnant parmi les publications.
Récompense : Une place VIP pour une étape, avec hébergement offert.

Médiatisation :
Mise en ligne du jeu-concours
Relai du jeu & du quiz en social ads
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OPS : Stratégie d’influence

Exemple : Haribo, vache qui rit

Inviter des influenceurs a vivre une journée exclusive dans les coulisses (accés aux équipes,
caravane publicitaire, village départ, arrivée) et a produire des séries de reels, vidéos YouTube,
stories TikTok ou Insta en s’associant a un annonceur :

Angle :
- Les coulisses du Tour (préparation des coureurs, découverte des étapes).

- Les territoires traversés (patrimoine, gastronomie, traditions locales).

Organisation d’une "Etape des Influenceurs" ou des créateurs pédalent sur une étape
symbolique, suivie d’un viog.

+ Intégrer des QR codes ou liens vers nos plateformes dans leurs contenus.
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Créer. Relier. Impacter.

Vidéos évenements

Exemple : boutique Jules, Saint James
Le parcours du Tour passe par Saint Malo. Les boutiques se mettent au couleur du Tour de France et crée
des animations. Pour promouvoir I'’évenement ils souhaitent une vidéo qui met en scene les

collaborateurs et la boutique.

Médiatisation :

* Article Maville
* Mise en ligne de la vidéo sur Ouest-France (Publiinfo)

i i JULES |
e Relais en social ads

FOURNISSEUR
OFFICIEL

- collection_|
- Tour de France

+ Possibilité de créer des vidéos sur mesure
Exemple : plateau Ouest-France, drone...




additi media

Créer. Relier. Impacter.

OPS : Websérie

Exemple : Ville de Vannes
A I'occasion du départ du Tour de France Femme a Vannes, Vannes souhaite lancer une websérie qui permet

de promouvaoir la ville, son environnement, ses démarches de mobilité....

Angle :

- Le Morbihan a vélo

- Patrimoine historique de Vannes

- Comment Vannes travaille a rendre la pratique du vélo en ville plus facile + questions des routes

départementales

Médiatisation :
- Social ads
- Youtube ads
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2 étapes et 1 arrivée sur la zone Centre France

Puy-de-Dome et Creuse
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Un dispositif complet

Profitez du coup de projecteur local et de 'émulation médiatique crées autour de ces etapes
et inscrivez votre marque dans la dynamique de cet evenement federateur.

Supplément 8 pages (Hommes) Pages spéciales Espace dédié sur nos sites
Supplément 4 pages (Femmes) Tour de France éditoriaux et Hot Topic “Tour de
France”

Un contenu local mariant volet sportif, Plongez au coeur de l'action avec des L'actu du Tour en temps réel, la
infos pratiques (heures et points de de contenus captivants : résultats, futures reprise de tous les contenus cyclistes
passage..), interviews, reportages, étapes, interviews inspirantes et pour faire vivre cette manifestation

papiers historiques et récits reportages exclusifs ! hors du commun a nos lecteurs
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PUB
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Le calendrier du cahier spécial

1 supplement a retrouver dans l'edition departementale du journal :

%) ..montagne
63

A loccasion de l'étape 10 Ennezat — Le Mont Dore
le lundi 14 juillet

Parution le samedi 12 juillet
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LES OFFRES
La Montagne 23
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) ..montagne

LES OFFRES CREUSE (23)

A l'occasion de l'arrivee a Gueret le 30 juillet, parution le 29 juillet 2025 en page 2 et 3
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Le calendrier du cahier spécial

1 supplement a retrouver dans l'edition departementale du journal :

%) ..montagne
63

A loccasion de l'étape 6 Clermont-Ferrand — Ambert
le jeudi 31 juillet

Parution le mercredi 30 juillet
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DES LECTEURS PASSIONNES

De lecteurs de PQR sont
intéressés par le Tour de France
(85% de couverture)

De lecteurs de PQR lisent des
articles sur le cyclisme
(92% de couverture)

50



HCOMMUNITIES.

VOUS N’AVEZ PAS
PERDU UNE FINALE

o Ea BT [ I |
VOUS AVEZ GAGNE

LE CEUR DE TOUS
LES FRANCAIS.

LE FOOT
S'INSTALLE
SUR RIME

ILS NOUS FONT CONFIANCE

POUR SOUTENIR LES EVENEMENTS SPORTIFS

Surlaroue des
créateurs de contenus
Du Pays basque & Paris, g fI?:L;' d TikTok

ily @ forcément un
créateur TikTok prés de
chez vous.

“INE;
ENETRE E

# = SUR

ouRNBIER OFFiCEL

Une nouvelle équipe est née.

Découvrez la Série
Tres Limitée Team Rugby”

Portes Ouvertes du 8 au 12 octobre™

C’'est parti pour un Tour
de France survolté avec Rexel
au cceur de nos régions!

Du mardi 12 su dimaache 17 juin™

RAFRAICHISSEZ
VOS CORDES
VOCALES A

LA MI-TEMPS.

PORNOTHE SN GRS, TREP SUCHE THEP SALE

Dulund 17 au dimanche 23 in

REGARDEZ DES JOUEURS

2 ETOILES DANS DES

CONDITIONS 5 ETOILES.

EEIRT IR mm-&.m
N

50 ANS, 50 SEMAINES GAGNANT

R :
fron<e

To%

FOURNISSEUR OFFICIEL

i e

Du lundi 10 au dimanche 16 juin

@ g 1
|

ANTOINE, KYLIAN, PAUL,
BENJAMIN, HUGO ET PAPA. |
|

Pour la féte des Péres, 10 rencontres avec les
joueurs de I'équipe de France et des milliers
d'autres cadeaux & gagner.

lnten\manché
ANST

50 ANS, 50 SEMAINES GAGNANTES

w - G'EST VOUS || sociere

L’AVENIR | CENERALE




ELeclerc@® #¢ ®  LES ALLIANCES

e LOCALES

En suivant 6 étapes du Tour de France, nous mettons en avant les producteurs
locaux qui travaillent avec E.Leclerc en région via des interviews ainsi que des
recettes regionales réalisées par des influenceurs locaux.

Un dispositif print (PQR & Diverto) + Influence locale

6 pages en PQR reprenant 6 étapes du Tour de France. Sur chaque page, 2
interviews de producteurs et 1infographie sur les chiffres clés des Alliances
Locales en France

3 pleines pages sur Diverto reprenant les recettes « Madeleine de Proust » de 3
influenceurs en région

3 influenceurs locaux activés

366

HCOMMUNITIES.

|2

LES ALlI‘ANdCE%lOCALES

#9|  LESALIANCES LOCALES ’Tm
LE TOUR DE FRANCE DES CIR( S —— ’ e € Lo () —g
'\“::f\‘::‘)iﬁim LE TOUR DE FRANCE DES CIRCUITS COURTS
ESCALE AU CCEUR DU TERROIR AINDINOIS " e

LES ALLIANCES

e

=9 LESALLIANCES LOCALES

LES CIRCUITS COURTS
DES ALLIANCES LOCALES E LECLERC
e de o4

Aoccemon de i prochas

A RETENIR
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