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SYNTHESE WEB66 / MOB66

DECEMBRE 2024

CATEGORIE ACTUALITES CATEGORIE ACTUALITES
-0,3% VS M-1 +3.4% VS M-1
GLOBAL 35044 000VU [ ' TABLETTE 4 248 000 VU _
e 062,2% = e /5%
* +14 point vs M-1 o * +0,1 point vs M-
e +2,5% vs M-1 [ 1 5 e +15% vs M-1 0
VS N-1 (DEC. 2023) = +1,8% / +0,6 POINT VS N-1 (DEC. 2023) = -9,3% / -0,9 POINT
CATEGORIE ACTUALITES CATEGORIE ACTUALITES
+3,4% VS M-1 -0,0% VS M-1
DESKTOP 8 263 000 VU : MOBILE 30947 000 VU _
e 14,7% e 549%
* +0,9 point vs M- * +0,9 point vs M-
e +6,3% vs M- I"'I e +2,0% vs M-1 °

VS N-1 (DEC. 2023) = +8,0% / +1,0 POINT VS N-1 (DEC. 2023) = +0,9% / 0,0 POINT




INTERNET GLOBAL
MEDIAMETRIE

ENGE
BIAIRE




AUDIENCES INTERNET GLOBAL

RANKING GENERAL BRANDS

CTEURS RANG | AUDIENCE COU\/ERTURE COUVERTURE| EVOLUTION | EVOLUTION
35 044 M||_|_|ONS GLOBAI_ 000 FE (% VS M-1(%) | VS N-1 (%
/

GOOGLE (B) 54 831 973 85,6 -0,1% 1,4%

. o YOUTUBE 2 50 015 88,7 78,1 17% 1,9%
d'internautes ont été en contact avec FACEBOOIE ()B) : L . L i T
une marque de PQR sur decembre WHATSAPP (B) 4 46187 81,9 72,1 0,5% 7,5%
2024, soit une couverture de 54,7% AMAZON (B) 5 41980 74,5 65,5 2,0% 6,3%
de la population francaise 2 ans et + INSTAGRAM (B) 6 41499 73,6 64,8 2,1% 3,9%
et 62,2% de la population Internautes.  MESSENGER (B) 7 36 030 63,9 56,2 1,0% 6,2%
WEBG66 (P) 35 044 62,2 54,7 2.5% 1.8%

WIKIPEDIA (B) 9 30 350 53,8 47,4 0,6% 7,7%

MICROSOFT / MICROSOFT 365 (B) 10 29 126 51,7 45,5 -5,0% 5,9%

LEBONCOIN.FR - T ACPM (B) 11 29102 51,6 45,4 -1,9% 11,8%

SNAPCHAT - T ACPM (B) 12 25 942 46,0 40,5 1,8% -6,5%

YAHOO (B) 13 24193 42,9 37,8 -0,1% 0,3%

APPLE (B) 14 23 902 42,4 373 2,2% 21,4%

DOCTOLIB (B) 15 23 352 44 36,4 -0,5% 19,5%

ORANGE (B) 16 23 033 40,9 36,0 0,0% -3,6%

FRANCEINFO - T ACPM (B) 17 22 937 40,7 35,8 6,4% 10,4%

TIKTOK (B) 18 22 400 39,7 35,0 1,8% -24,9%

WAZE (B) 19 21704 38,5 33,9 -0,5% 8,8%

LA POSTE (B) 20 21678 38,5 33,8 16,2% 3.7%




AUDIENCES INTERNET GLOBAL

RANKING GENERAL PARENTS / FOCUS AUDIENCE MOIS

WE B66 eNn 6 place GLOBAL 000 FE (% VS M-1(%) | VS N-1(%

: GOOGLE (P 55 272 981 86,3 0,2% 0,9%
dU raﬂklﬂg (Grou peS META PLATFORMS ) 51986 92,2 81,1 -0,5% 0,9%
MICROSOFT (P) 3 43 766 77,7 68,3 -0,3% 2,6%
Dans le classement Groupes de AMAZON (P) 4 43 286 76,8 67,6 1,4% 5,4%
décembre 2024, Vivendi, qui englobe VIVENDI (°) . . G - s (k.
Prisma Media, affiche 41,6 M de VU WEBG66 (P) 6 35 044 62,2 54,7 2,5% 1.8%
. % e derrie GROUPE FIGARO CCM BENCHMARK (P) 7 34158 60,6 53,3 -02% 2,4%
par mois et se positionne 5¢ derriere  geyworip MEDIA (P) 8 33 360 59,2 52,1 1,5% 2,4%
Google, Meta, Microsoft et Amazon. Il wesepia @) 9 31313 556 48,9 3,0% 6,9%
apparait comme 18" groupe francais.  WIKIMEDIA FOUNDATION (P) 10 30 760 54,6 48,0 13% 7,9%
WEB66, avec 35,0 M de VU par moisl ADEVINTA (P) 1 29 987 53,2 46,8 -1,9% 10,2%
occupe la 6¢ place du classement, LA POSTE (P) 12 29 554 52,4 46,1 8,7% 3,8%
devant le Groune Figaro CCM APPLE INC. (P) 13 29028 51,5 453 3,0% 15,2%
pe g : GROUPE AUCHAN (P) 14 28 830 51,2 45,0 2.2% 7.4%
FRANCETELEVISIONS (P) 15 27 261 48,4 42,6 7,4% 10,5%
GROUPE FNAC DARTY (P) 16 26 700 47,4 4,7 5,1% 8,7%
SNAP INC. (P) 17 26142 46,4 40,8 1,8% -6,4%
GROUPE CREDIT AGRICOLE (P) 18 25 268 44,8 39,4 0,2% 4,6%
YAHOO (P) 19 24906 44,2 38,9 0,6% 1,6%

ORANGE (P) 20 24125 42,8 37,7 1,0% -1,9%




AUDIENCES INTERNET GLOBAL

RANKING GENERAL PARENTS / FOCUS AUDIENCE JOUR MOYEN

ACTEURS AN(E AUDIENCE COU\/ERTURE COUVERTURE | EVOLUTION
GLOBAL 000 FE (% VS M-1 (%

9,390 MILLIONS

d'internautes ont été en contact,
chaque jour en moyenne, avec une
marque de PQR sur décembre
2024, soit une couverture de
14,7% de la population francaise
2+ et 195% de la population
internautes : un reach quotidien
puissant, qui permet au WEB66 de
se positionner 9¢ du classement,
derriere Vivendi, Bytedance (TikTok)
et devant Orange.

GOOGLE (P

META PLATFORMS (P)
SNAP INC. (P)
MICROSOFT (P)
AMAZON (P)

APPLE INC. (P)
VIVENDI (P)
BYTEDANCE (P)

WEBG66 (P)

ORANGE (P)

YAHOO (P)

ADEVINTA (P)

GROUPE CREDIT AGRICOLE (P)
GROUPE FIGARO CCM BENCHMARK (P)
SAMSUNG GROUP (P)
SPOTIFY (P)

LA POSTE (P)

VINTED (P)
FRANCETELEVISIONS (P)
NETFLIX (P)

oo ~N o Ul NN

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20

44 648
41395
19 629
18 564
12 033
11759
11166
10 320

9 390

8 872
8 642
7505
7118
6 827
6576
6159
5855
5 568
5327
5118

92 6
85,9
40,7
38,5
25,0
24,4
23,2
214

19,5

18,4
17,9
15,6
14,8
14,2
13,6
12,8
12,1
11,6
11
10,6

69,7
64,6
30,6
29,0
18,8
18,4
17,4
16,1

14,7

13,8
13,5
17
1,1
10,7
10,3
9,6
9,1

8,7
8,3

8,0

0,1%
0,9%
1,5%
-11%
4,2%
-0,8%
3,4%
3.2%

3.5%
0,6%
2,0%
-1,3%
3,0%
-3,2%
18%
18%
14,9%
-3,1%
5,4%
3,9%

EVOLUTION
VS N-1 (%
6,9%
6,3%
-5,2%
9,0%
16,9%
178,3%
1,2%
-20,5%

9,1%
2,6%
2,8%
12,7%
17,1%
1,2%
-4,0%
6,1%
10,5%
19,3%
37,7%
36,7%



AUDIENCES INTERNET GLOBAL

EVOLUTION 12 DERNIERS MOIS

[l AUDIENCE -30 ) WEB66

35,044 MILLIONS — AUDENCE MOYENNE 2D

d'internautes en contact avec une 35044
marque de PQR en moyenne sur - —

décembre 2024 (ind. 101 vs moyenne
annuelle).

+1,8% vs décembre 2023

déc-23  janv-24  févr-24  mars-24  avr-24  mai-24  juin-24  juil-24  ao(t-24  sept-24  oct-24  nov-24  déc-24




AUDIENCE INTERNET GLOBAL VS M-1

RANKING SITES PQR/ TOP 25

VISITEURS COUVERTURE EVOLUTION VU |  VISITEURS COUVERTURE EVOLUTION VU
UNIQUES (000) | INTERNET GLOBAL (%) VERCA UNIQUES (000) INTERNET GLOBAL (%) M-1 (%)
WEBG66 (P) 35 044 62,2 2,.5% 9 390 19,5 3,5%
OUEST FRANCE - T ACPM (B) 18 764 333 -3,0% 279 5.8 2,5%
LA DEPECHE - T ACPM (B) 11884 211 2,1% 1638 3,4 “4,4%
MIDI LIBRE - T ACPM (B) 1007 19,5 1,5% 1371 2,8 6,3%
SUD OUEST - T ACPM (B) 10 639 18,9 6,1% 1331 2,8 4,6%
L INDEPENDANT - T ACPM (B) 9 665 171 -9,0% 1147 2.4 -20,1%
LA VOIX DU NORD - T ACPM (B) 7 744 13,7 0,5% 690 14 13,2%
LE TELEGRAMME - T ACPM (B) 6012 10,7 21,6% 646 13 14,7%
LE DAUPHINE LIBERE - T ACPM (B) 5 875 10,4 5,1% 654 14 0,3%
LA MONTAGNE - T ACPM (B) 5057 9,0 29,8% 394 0,8 18,0%
LE PROGRES - T ACPM (B) 4 945 8,3 15,8% 573 12 17,5%
NICE MATIN - T ACPM (B) 4 287 7.6 29,2% 384 0,8 36,6%
CHARENTE LIBRE - T ACPM (B) 3992 71 49,7% 275 0,6 36,4%
LA PROVENCE - T ACPM (B) 3959 7.0 -9,2% 291 0,6 13,7%
CENTRE PRESSE AVEYRON - T ACPM (B) 3617 6,4 221% 341 0,7 40,8%
LA NOUVELLE REPUBLIQUE - T ACPM (B) 3 449 6,1 12,0% 305 0,6 10,1%
L EST REPUBLICAIN - T ACPM (B) 2 652 4,7 4,0% 290 0,6 1,0%
L UNION (B) 2 640 47 -0,6% 173 0,4 14,7%
PARIS NORMANDIE - T ACPM (B) 1892 3,4 19,9% 138 03 12,3%
VAR MATIN (B) 1877 3,3 17,6% 153 03 5,8%
LE REPUBLICAIN LORRAIN - T ACPM (B) 1668 3,0 1,5% 186 0,4 4,4%
DERNIERES NOUVELLES D ALSACE - T ACPM (B) 1566 2.8 3,6% 174 0,4 “4,0%
LA REPUBLIQUE DES PYRENEES - T ACPM (B) 1553 2,8 27,7% 142 03 3,8%
LE BIEN PUBLIC - T ACPM (B) 1503 27 9,9% 191 0,4 2,6%

LE JOURNAL DE SAONE ET LOIRE - T ACPM (B) 1479 2,6 46,6% 162 03 22,3%



AUDIENCE INTERNET GLOBAL VS N-1

RANKING SITES PQR/ TOP 25

VISITEURS COUVERTURE EVOLUTION VU [ VISITEURS COUVERTURE EVOLUTION VU
UNIQUES (000) | INTERNET GLOBAL (%) NEXCA UNIQUES (000) [INTERNET GLOBAL (%) NEXCA
WEBG66 (P) 35 044 62,2 1.8% 9 390 19.5 9.1%
OUEST FRANCE - T ACPM (B) 18 764 333 -9.7% 279 58 -6,9%
LA DEPECHE - T ACPM (B) 11 884 211 5,4% 1638 3.4 20,8%
MIDI LIBRE - T ACPM (B) 11007 19,5 233% 1371 28 47.9%
SUD OUEST - T ACPM (B) 10 639 189 3.1% 1331 28 26,5%
L INDEPENDANT - T ACPM (B) 9 665 171 233% 1147 2.4 39,6%
LA VOIX DU NORD - T ACPM (B) 7744 137 11,8% 690 14 15,8%
LE TELEGRAMME - T ACPM (B) 6012 107 8,9% 646 13 16,3%
LE DAUPHINE LIBERE - T ACPM (B) 5 875 10,4 7.4% 654 14 3,1%
LA MONTAGNE - T ACPM (B) 5057 9,0 29,9% 394 08 13.3%
LE PROGRES - T ACPM (B) 4 945 88 33% 573 12 11,9%
NICE MATIN - T ACPM (B) 4287 76 53,3% 384 0,8 68,6%
CHARENTE LIBRE - T ACPM (B) 3992 71 340,8% 275 0,6 172,8%
LA PROVENCE - T ACPM (B) 3959 7.0 19,5% 291 0,6 11,0%
CENTRE PRESSE AVEYRON - T ACPM (B) 3617 6,4 56,2% 341 0,7 101,2%
LA NOUVELLE REPUBLIQUE - T ACPM (B) 3 449 6,1 18.6% 305 0,6 29,0%
L EST REPUBLICAIN - T ACPM (B) 2 652 4,7 -6,8% 290 0,6 -0,6%
L UNION (B) 2 640 47 17% 173 0,4 16,3%
PARIS NORMANDIE - T ACPM (B) 1892 34 26,1% 138 0,3 26,6%
VAR MATIN (B) 1877 33 -8,1% 153 0,3 19,5%
LE REPUBLICAIN LORRAIN - T ACPM (B) 1668 3.0 8,5% 186 0,4 8,2%
DERNIERES NOUVELLES D ALSACE - T ACPM (B) 1566 28 1,1% 174 0,4 14,3%
LA REPUBLIQUE DES PYRENEES - T ACPM (B) 1553 28 70,8% 142 0,3 120,6%
LE BIEN PUBLIC - T ACPM (B) 1503 2.7 -19,5% 191 0,4 -2.5%

LE JOURNAL DE SAONE ET LOIRE - T ACPM (B) 1479 2,6 11,6% 162 03 5,8%



TEMPS PASSE INTERNET GLOBAL

FOCUS SITES DACTUALITE

U int ‘e Ui fié |

N INternaute gul rrequente e TEMPS PAR TEMPS PAR
WEB66 sur le mois de décembre WSINEURS LN PERSONNE HIBINIEL =5 DN PERSONNE

, (000) NV (000) AN
2024, 'y aconsacré en moyenne HEEVIM:SS HEEVIM:SS
. WEBG66 (P) 35 044 0:41:11 9 390 0:04:58

plus de 41 MmN Ute S FRANCEINFO - T ACPM (B) 22937 0:22:50 4 436 0:03:49

LE FIGARO - T ACPM (B) 21338 0:23:27 3268 0:04:56

BFM TV - T ACPM (B) 19 812 0:14:17 2749 0:03:19

ACTU.FR - T ACPM (B) 19 028 0:09:23 2938 0:01:58

OUEST FRANCE - T ACPM (B) 18 764 0:17:45 2 796 0:03:51

LE PARISIEN - T ACPM (B) 16 657 0:07:24 1989 0:02:00

LE MONDE - T ACPM (B) 16 621 0:50:33 2 855 0:09:30

20 MINUTES - T ACPM (B) 15 995 0:12:45 1808 0:03:38

LINTERNAUTE.COM (B) 15 358 0:03:54 1272 0:01:31

LA DEPECHE - T ACPM (B) 11 884 0:11:09 1638 0:02:36

MIDI LIBRE - T ACPM (B) 11007 0:09:47 1371 0:02:32

SUD OUEST - T ACPM (B) 10 639 0:12:25 1331 0:03:12

TF1 INFO (B) 10176 0:05:00 876 0:01:53

L INDEPENDANT - T ACPM (B) 9 665 0:07:19 1147 0:01:59

RTL (B) 8 636 0:26:53 1118 0:06:42

LIBERATION - T ACPM (B) 8 334 0:05:34 712 0:02:06

CNEWS. - T ACPM (B) 8 253 0:16:41 814 0:05:27

LA VOIX DU NORD - T ACPM (B) 7 744 0:04:11 690 0:01:31

LEPOINT - T ACPM (B) 6 920 0:11:.04 553 0:04:28




AUDIENCES INTERNET GLOBAL

Parmi ces

35,044 MILLIONS

d'internautes, 2,7 millions sont des
exclusifs ordinateur, 1,1 million des
exclusifs tablette et 23,4 millions
des exclusifs mobiles.

REPARTITION PAR DEVICE

AUDIENCE REPARTITION COUVERTURE | COUVERTURE
) AUDIENCE INTERNET FRANCE ENTIERE
% GLOBAL (% %

GLOBAL 35 044 100,0 62,2 54,7
ORDINATEUR 8 263 23,6 14,7 12,9
MOBILE 30 947 88,3 54,9 48,3
TABLETTE 4248 12,1 7,5 6,6
COMMUNS ORDINATEUR-MOBILE 5300 15,1 94 8,3
COMMUNS ORDINATEUR-TABLETTE 903 2,6 1,6 14
COMMUNS MOBILE-TABLETTE 2 852 8,1 51 4,5
EXCLUSIFS ORDINATEUR 2 701 7,7 4,8 4,2
EXCLUSIFS MOBILE 23 436 66,9 41,6 36,6
EXCLUSIFS TABLETTE 1134 3.2 2,0 18

COMMUNS ORDINATEUR-MOBILE-TABLETTE 641 18 11 1,0



AUDIENCES INTERNET GLOBAL

PROFIL WEB66 / MOB66

Un P RO Fl |_ d'internautes e = 52

_ . . \ r. 15-24 ANS 9 63
30 jours toujours tres attractif : Iy .

mixte, 35-64 ans, CSP+ ET multi- 35-49 ANS 25

L 50-64 ANS 25
regions 65 ANS ET PLUS 27

CSP+ 32
Csp- 27
ELEVE, ETUDIANT 8 40
RETRAITE 29
AUTRE INACTIF g

BASSIN PARISIEN EST 8
BASSIN PARISIEN OUEST 9
EST 8
ILE-DE-FRANCE 16
MEDITERRANEE 13
NORD 6
OUEST 15
SUD-EST 12
SUD-OUEST 12

RESPONSABLE DES ACHATS 71
PERSONNE DE REFERENCE DU FOYER 56

W % structure internautes -30 J W indices affinité vs Ensemble pop®

#COMMUNITIES




AUDIENCES INTERNET GLOBAL

RANKING MEDIAS DACTUALITE

3 5 044 M | |_|_|O N S 35044 m AUDIENCE -30J (000) m AUDIENCE JOUR MOVYEN (000)
/

d'internautes ont été en contact, sur
décembre 2024, avec une marque de
PQR, dont pres de 9,4 millions 2937

chaque jour en moyenne. 081
19028 18764 18575

16657 16621 15995 . 54

11884
1007 10639 10176 9665

8636 8334 8253 7744

9 390R 4 450 5 2050 2 7458 2 936 2 /90j 5 3358119898 2 S55R1:606 1 2/ °R1.63CR 13718 13318 8/6 @ 114/@ 1118 712 814 @ 690
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AUDIENCES INTERNET GLOBAL

EVOLUTION JOUR MOYEN WEB66 / MOB66

W AUDIENCE JOUR MOYEN (000)
Une audience par jour moyende pres MOYENNE ANNUELLE

de 9,4 MlLLlONS 9429  20M 9583 9390

196 —
d'internautes au global sur décembre — gy 8853 00 SR
2024 (indice 103 vs moyenne annuelle) °°%
FOCUS EVOLUTIONS
VS M-1 (NOVEMBRE 2024) = +3,5%
VS N-1 (DECEMBRE 2023) = +9,1%

DEC-23 JANV-24 FEVR-24 MARS-24 AVR-24 MAI-24 JUIN-24 JUIL-24 AOUT-24 SEPT-24 OCT-24 NOV-24 DEC-24




AUDIENCES INTERNET GLOBAL

EVOLUTION JOUR MOYEN WEB66 / MOB66

Sur la durée, une audience parjour maoyen évolution audience GLOBAL (desktop/mobile/tablette) par jour moyen
qui progresse significativement vs son WEBE6 vs sites Actualités

niveau d'avant-crise

sanitaire pour le WEB66 (+30,6% vs décembre e Lo
2019) avec un certain ralentissement sur 2022

4SWM
puis une reprise sur 2023 : un trend actuel

ascendant vs N-1(+9,1% vs novembre 2023).

16988 /NG o U 17 459 16806 I 17578

. 8 823 8 595 8040 8608 9390

Mars 2020
Avril 2020
Mai 2020
Juin 2020
Juillet 2020
Aout 2020
Septembre 2020
Mars 202
Aout 202
Septembre 202
Mars 2022
Avril 2022
Mai 2022
Juin 2022
Juillet 2022
it 2022
e 2022
e 2022
e 2022
Avril 2023
Mai 2023
Juin 2023
Juillet 2023
t 2023
e 2023
e 2023
e 2023
t 2024
e 2024
e 2024
e 2024
e 2024

Ao

Septemb
Mai 2024

Juin2024
Juillet 2024

Ao
Septemb

L

¥¥¥¥¥¥¥¥¥¥

Aol

Janvier 2020
Septemb

Février 2020

Octobre 2020

Novembre 2020
Février 202
Mars 2023

Janvier 202
Janvier 2022

Décembre 2019
Octobre 202
Novembre 202
Décembre 202
Février 2022
Janvier 2023
Février 2023
Janvier 2024
Février 2024
Mars 2024
Avril 2024

Octob

Décembre 2020
Novemb

Octob
Novemb
Décembre 2023

Octob
Novemb
Décemb

—e—Total Internet  —@=Actualités =—e=WEBG6 (P)

#COMMUNITIES




AUDIENCES INTERNET GLOBAL

FOCUS REGIES PRINCIPALES / RANKING AUDIENCES MOIS

ACTEURS / REGIES PRINCIPALES GFEgNBiL AUDIENCE MOIS (000) [ COUVERTURE MOIS (%)

Pres de 38 M”_UONS

) - AZERION (MADVERTISE ADVERLINE) 38 926 69,1
d'internautes ont eté en contact 366 z 37 625 66,8
avec une marque de la régie 366 sur  prismA MEDIA SOLUTIONS 3 37 366 66,3
le mois de décembre 2024, soit une  MEDIAFIGARO 4 33995 60,3
couverture de 66,8% de la  REWORLD MEDIA 5 33 540 59,5
population internautes 2 ans et + : \I_/\éEBE(;EIEINCAOIN 673 ;g;?; 5;3‘?
unef\ auc\llence me|‘1$uelle QU ORANGE ADVERTISING 8 29 586 52,5
CONniere  a 366, I.a 2e .pl?ce du FRANCE TELEVISIONS PUBLICITE 9 28 611 50,8
ranking des régies principales. TF1 PUBLICITE DIGITAL 10 25 775 45,7

M PUBLICITE 11 25 663 45,5
RETAILINK 12 25180 44,7
UNLIMITAIL 13 24958 44,3
CANAL+ BRAND SOLUTIONS DIGITAL 14 22342 39,6
RMC BFM ADS 15 20133 35,7
LES ECHOS LE PARISIEN MEDIAS 16 19 217 34,1
GROUPE EBRA - HUMANOID 17 18 603 33,0
CDISCOUNT ADVERTISING 18 18 378 32,6
DAILYMOTION ADVERTISING 19 17 464 31,0
CMI MEDIA 20 15 904 28,2




AUDIENCES INTERNET GLOBAL

FOCUS REGIES PRINCIPALES / RANKING AUDIENCES JOUR

ACTEURS / REGIES PRINCIPALES GFEgNBiL AUDIENCE JOUR (000) | COUVERTURE JOUR (%)

Plus de/IO M”_l_lONS

. " 10 465 21,7
d internautes ont ete en contact ORANGE ADVERTISING 2 9 485 19.7
chaque jour avec une marque de  pRISMA MEDIA SOLUTIONS 3 8 756 18,2
la régie 366 sur le mois de  AZERION (MADVERTISE ADVERLINE) 4 8 338 17,3
décembre 2024, soit  une LEBONCOIN 5 7501 156
couverture de 21,7% de la ,;/Il?EADl\léEHTGEALFESISIONS PUBLICITE g g;i? 11?'8
population internautes 2 ans et + REWORLD MEDIA 8 5127 10,6
un reach quotidien qui positionne A PUBLICITE 9 4764 9,9
366 comme 1ere régie marché WEBEDIA 10 4 664 9,7
en audience/jour. TF1 PUBLICITE DIGITAL 1 4320 9,0

CANAL+ BRAND SOLUTIONS DIGITAL 12 3989 83
UNLIMITAIL 13 3284 6,8
RMC BFM ADS 14 2927 6,1
LES ECHOS LE PARISIEN MEDIAS 15 2636 5,5
DEEZER ADVERTISING NETWORK 16 2528 5,2
RETAILINK (REGIE PRINCIPALE) 17 2229 46
BOURSORAMA MEDIAS 18 1897 3,9
CDISCOUNT ADVERTISING 19 1717 3,6
DAILYMOTION ADVERTISING 20 1664 3,5




INTERNET GLOBAL
MEDIAMETRIE

"AUDIENGCE
DESIWIOR

3 ECRANS : DESKTOP, MOBILE ET TABLETTE
DECEMBRE 2024

S
e
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AUDIENCE DESKTOP

PROFIL GLOBAL

EVOL® VS M-1 | EVOL® VS N-1

VISITEURS (000) 8 835 7970 8518 8 610 7772 +6,3% +8,0%

COUVERTURE (%) 23,7 21,4 223 22, 3 20,6 BETEEE oo +1,5 point
AUDIENCE (% AUDIENCE (000) (%)

gEiE : E&MMNQE i?; WeBss®© |
RS TIG o 8 LE FIGARO T ACPM (B) (O) 4779 12,6
AGE  25-34 ANS 5.8 49 FRANCEINFO - T ACPM (B) (O) 3779 10,0
AGE - 35-49 ANS 16,9 73 BFM TV - T ACPM (B) (O) 3 571 9,4
AGE : 50-64 ANS 29,9 LE MONDE - T ACPM (B) (O) 3512 9,3
AGE : 65 ANS ET PLUS 396 OUEST FRANCE - T ACPM (B) (O) 3510 9,3
CSP: CSP+ 28,8 20 MINUTES - T ACPM (B) (O) 2620 6,9
EE\?EI\%iOYER MOINS DE 27 000 EUROS gg'é 9823 e ) b >
REVENU FOYER : 27-54 000 EUROS 49,0 100 LINTERNAUTE.COM (B) () 231 o1
REVENU FOYER : PLUS DE 54 000 EUROS 17, NCTLUAR = T AP () 1) 2 216
REGION UDA : BASSIN PARISIEN EST 7.2 100 LIBERATION - T ACPM (B) (O) 1297 3,4
REGION UDA : BASSIN PARISIEN OUEST 9,3 101 LEPOINT - T ACPM (B) (O) 1284 34
REGION UDA : EST 6,5 81 SUD OUEST - T ACPM (B) (O) 1204 3.2
REGION UDA : ILE-DE-FRANCE 18,4 98 LA DEPECHE - T ACPM (B) (O) 1190 3,1
REGION UDA : MEDITERRANEE 13,7 1oo RTL (B) (O) 1081 2.9
REGION UDA : NORD 0.0 L OBS - T ACPM (B) (O) 1012 2,7
REGION UDA : OUEST 14,6

, TF1INFO (8) (O) 954 2,5
REGION UDA : SUD-EST 18
REGION UDA : SUD-OUEST 13,4 L EXPRESS - T ACPM (8) (O) 888 2:3

FEMME DE REFERENCE DU FOYER 38,7 CNED = AP ) il e
RESPONSABLE DES ACHATS 715 LE HUFFPOST - T ACPM (B) (O) 870 23




AUDIENCE DESKTOP

RANKING MEDIAS DACTUALITE

8 263
P|US de 8/ 2 M | |_ |_ | O N S m AUDIENCE -30J (000) = AUDIENCE JOUR MOYEN (000)

d'internautes ont été en contact sur
le mois de décembre 2024 avec une
marque de PQR via un ordinateur
dont plus d1,3 million chaque jour
en moyenne.

3779 3571 3512 3510

2620 2592
2319 5417

1297 1284 1204 1190 1081 1012 g4 888 887 870
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AUDIENCE DESKTOP

EVOLUTION JOUR MOYEN WEB66

B AUDIENCE JOUR MOYEN (000)

Une audience par jour moyen sur MOYENNE ANNUELLE
DESKTOPé1,3 MlLLlON
de VU sur décembre 2024 (indice 1390 1363 1932 4386 1367 1348 g3 135

100 vs moyenne annuelle), 1258 s 1263 g
FOCUS EVOLUTIONS

VS M-1 (NOVEMBRE 2024) = +1,7%

VS N-1 (DECEMBRE 2023) = +7,4%

DEC-23 JANV-24 FEVR-24 MARS-24 AVR-24 MAI-24 JUIN-24 JUIL-24 AOUT-24 SEPT-24 OCT-24 NOV-24 DEC-24




AUDIENCE DESKTOP

EVOLUTION JOUR MOYEN WEB66 / MOB66 DEPUIS 2019

Sur la durée, une audience par évolution audience DESKTOP par jour moyen WEB66 vs sites Actualités vs Total Internet
jour moyen sur Desktop qui

affiche un trend baissier pour la
categorie sites d’Actualité au
global. Une évolution a mettre
en lien avec des usages toujours
plus concentrés sur le device
mobile. A noter toutefois une
évolution assez linéaire de
I'audience Desktop du WEB66
par jour moyen, tres inférieure il
est vrai a son audience Mobile. 4560 4747

3976
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INTERNET GLOBAL
MEDIAMETRIE

"AVUDIENCE
MOBILE

3 ECRANS : DESKTOP, VIOBILE ET TABLETTE
DECEMBRE 2024




AUDIENCE MOBILE

PROFIL GLOBAL
B AUDIENCE JUILLET 2024 | AOUT 2024 [SEPTEMBRE 2024] OCTOBRE 2024 [NOVEMBRE 2024] DECEMBRE 2024 | EVOL® VS M-1 | EVOL® VS N-1

VISITEURS (000) 32 319 31732 30 442 30 548 30 345 +2,0% +0,9%
S COUVERTURE (%) 63,3 62,2 59,7 59,9 59,5 [ 607 SR -0,3 point
COMPOSITION AFFINITE
SEXE HOMME 46,3 weBes®) M) 0| 30 947 60 7
iEGXEE:‘EE_;/LMAENS 58%'67 1 FRANCEINFO T ACPM (B) (M) 20 259 39,7
AGE - 25-34 ANS 135 97 LE FIGARO - T ACPM (B) (M) 17 872 35,0
AGE * 35-49 ANS 271 BEM TV - T ACPM (B) (M) 17100 33,5
AGE - 50-64 ANS 25,4 ACTU.FR - T ACPM (B) (M) 16 961 33,2
AGE : 65 ANS ET PLUS 23,9 OUEST FRANCE - T ACPM (B) (M) 15 782 30,9
CSP: CSP+ 33,0 LE PARISIEN - T ACPM (B) (M) 14 494 28,4
CSP+ CSP- 28,2 104 LE MONDE - T ACPM (B) (M) 13 942 27,3
REVENU FOYER : PLUS DE 54 000 EUROS 15,2 95 S NIERINAGIVIE SO () () 15 B 256
REGION UDA : BASSIN PARISIEN EST 7,7 101 LA DEPECHE - T ACPM (B) (M) 10462 20,5
REGION UDA : BASSIN PARISIEN OUEST 8,8 99 MIDILIBRE - T ACPM (B) (M) 9971 19,5
REGION UDA : EST 8,7 SUD OUEST - T ACPM (B) (M) 9337 18,3
REGION UDA : ILE-DE-FRANCE 15,2 79 TF1 INFO (B) (M) 8 924 17,5
REGION UDA - MEDITERRANEE 129 95 L INDEPENDANT - T ACPM (B) (M) 8735 17,1
NS e —— I 7 385 LE
: , 19|

REGION UDA : SUD-EST 126 105 ANElo. = A CR BN ) o i
REGION UDA - SUD-OUEST 9 LIBERATION - T ACPM (B) (M) 7 043 13,8
FEMME DE REFERENCE DU FOYER 48,0 LA VOIX DU NORD - T ACPM (B) (M) 6632 13,0
RESPONSABLE DES ACHATS 72,6 LEPOINT - T ACPM (B) (M) 5 545 10,9




AUDIENCE MOBILE

RANKING MEDIAS DACTUALITE

30 947
. 3 ’I M | |_ |_ | O N S m AUDIENCE -30J (000) m AUDIENCE JOUR MOYEN (000)
Pres de

d'internautes ont été en contact sur
le mois de décembre 2024 avec une

. . 20259
marque de PQR via un mobile dont 1787 o
plus de 7,7 millions chaque jour en 0 5782 0
moyenne. 13942 13 825 43 g7

10 462

7385 7222 7043
6632 5545
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AUDIENCE MOBILE

FVOLUTION JOUR MOYEN MOB66

Une audience par jour moyen sur W AUDIENCE JOUR MOYEN (000)

MOBILE a 7,7 M | |_|_|O N S """""" MOYENNE ANNUELLE

de VU en moyenne sur décembre
2024 (ind. 103 vs moyenne annuelle). 743 oo 7425

- 7760 7988 8 018 7708
CRSIN— oh]

7519 7 404 7 415 —
FOCUS EVOLUTIONS
VS M-1 (NOVEMBRE 2024) = +4,0%
VS N-1 (DECEMBRE 2023) = +11,5%

DEC-23 JANV-24 FEVR-24 MARS-24 AVR-24 MAI-24 JUIN-24 JUIL-24 AOUT-24 SEPT-24 OCT-24 NOV-24 DEC-24




AUDIENCE MOBILE

EVOLUTION JOUR MOYEN MOB66 DEPUIS 2019

Sur la durée, une audience par évolution audience MOBILE par jour moyen WEB66 vs sites Actualités vs Total Internet

jour moyen sur Mobile en

pleine croissance, malgre un 4o e 43 416
ralentissement certain en 28974 40103

contexte « post—crise 37M
sanitaire ». Un device qui

concentre une large partie des

audiences digitales aujourd’hui,

pour le WEB66 comme pour

les sites d’Actualité au global.

12729 14242 13 284 13 860 S 14 640

7708
69M
5090 6438 6 265 6385

Janvier 2020
Février 2020
Mars 2020
Avril 2020
Mai 2020
Juin 2020
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Aout 2020
Septembre 2020
Mars 202
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Mars 2022
Avril 2022
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Juin 2022
Juillet 2022
Aot 2022
Septembre 2022
Mai 2023
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Aolt 2023

Janvier 202
Septembre 2023

Décembre 2019
Octobre 2020
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Décembre 2020
Février 202
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Décembre 202
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Février 2022
Octobre 2022
Janvier 2023
Février 2023
Mars 2023
Avril 2023
Mars 2024
Avril 2024
Mai 2024
Juin 2024
Juillet 2024
Aot 2024
Septembre 2024

Novembre 2022
Janvier 2024

Décembre 2022
Octobre 2023
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DIENGE
TABLETTE

-

3 ECRANS : DESKTOP, MOBILE ET TABLETTE

AU

DECEMBRE 2024

INTERNET GLOBAL
MEDIAMETRIE




AUDIENCE TABLETTE

PROFIL GLOBAL
B AUDIENCE | JUILLET 2024 | AOQUT 2024 [SEPTEMBRE 2024 OCTOBRE 2024 [NOVEMBRE 2024 DECEMBRE 2024 | EVOL® VS M-1 [ EVOL® VS N-1

VISITEURS (000) 4996 4393 4355 4161 4185 4 248 +1,5% -9,3%
COUVERTURE (%) 21,9 18,8 18,6 18,5 18,5 B oot -0,5 point
(]
COMPOSITION AFFINITE AUDIENCE COUVERTURE

PROFIL AUDIENCE (% AUDIENCE RANKING %
BN FEVME 192 T IO — e
LTS 4 . LE FIGARO TACPI\/I (B) (T) 1994 8,7
TG ) ) FRANCEINFO - T ACPM (B) (T) 1856 8,1
AGE - 35-49 ANS 25 56 OUEST FRANCE - T ACPM (B) (T) 1750 7.6
AGE : 50-64 ANS 32,7 GROUPE LA DEPECHE 1678 73
AGE - 65 ANS ET PLUS 47,9 ACTU.FR - T ACPM (B) (T) 1675 73
CSP: CSP+ 20,0 75 BFM TV - T ACPM (B) (T) 1590 6,9
CSP: CSP- A 75 LE MONDE - T ACPM (B) (T) 1588 6,9
© muwts-TAN e
REVENU FOYER : PLUS DE 54 000 EURQS 13,3 72 = NTERIN AL T2 O B)) (1) lese Sl
REGION UDA : BASSIN PARISIEN EST 5,5 80 LE PARISIEN - T ACPM (B) (T) 1043 45
REGION UDA : BASSIN PARISIEN OUEST 8,5 LA DEPECHE - T ACPM (B) (T) 10417 4,5
REGION UDA : EST 7.2 79 SUD QUEST - T ACPM (B) (T) 969 4,2
REGION UDA : ILE-DE-FRANCE 16,9 84 TF1 INFO (B) (T) 832 3,6
REGION UDA - MEDITERRANEE 17,9 IEEFTR | |\ OcpcNDANT - T ACPM (B) (T) 786 3,4
Egg:gm BBQ f (NDSERST 132181 1%54 MIDI LIBRE - T ACPM (B) (T) 753 33
REGION UDA : SUD-EST 12,9 L) D 603 25
REGION UDA - SUD-OUEST 132 LA VOIX DU NORD - T ACPM (B) (T) 586 2,5
FEMME DE REFERENCE DU FOYER 46,2 CNEWS. - T ACPM (B) (T) 561 2,4
RESPONSABLE DES ACHATS 721 LE PROGRES - T ACPM (B) (T) 502 23




AUDIENCE TABLETTE

RANKING MEDIAS DACTUALITE

En moyenne/ p|US de 4548 m AUDIENCE -30 J (000) = AUDIENCE JOUR MOYEN (000)

4,2 MILLIONS

d'internautes ont été en contact
sur le mois de décembre 2024
avec une marque de PQR via une
tablette dont pres d'1T million
chaque jour en moyenne.

1994

1856
1750 1678 1675 1590 1588

1276 1233

1043 1041 ggg
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AUDIENCE TABLETTE

FVOLUTION JOUR MOYEN MOB66

Une aUdience /jour moyen » B AUDIENCE JOUR MOYEN (000)
——————————— MOYENNE ANNUELLE

TABLETTE qui s'éleve a 972 OOO

VU en moyenne sur décembre 2024 972 972

995 998 975 995 990 994 987
(indice 101 vs moyenne annuelle). 909..... 222 . 92 TR B B B B
FOCUS EVOLUTIONS
VS M-1 (NOVEMBRE 2024) = -0,1%
VS N-1 (DECEMBRE 2023) = -2,3%

DEC-23  JANV-24  FEVR-24 MARS-24  AVR-24 MAI-24 JUIN-24 JUIL-24  AQUT-24  SEPT-24  OCT-24  NOV-24  DEC-24




évolution audience TABLETTE par jour moyen WEB66 vs sites Actualités

Vi

EVOLUTION JOUR MOYEN MOB66 DEPUIS 2019

AUDIENCE TABLETTE

Sur la duréee, une audience
par jour moyen sur Tablette

assez erratique pour le
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